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Resumen Ejecutivo

El presente Plan de Negocio se centra en la creacion y operacion de un servicio de
Beauty Bar que ofrece servicios de maquillaje y cosmetologia en la cudad de San
Lorenzo, Paraguay. La ubicacién estratégica en San Lorenzo proporciona acceso a un
mercado diverso y en constanle crecimiento, lo que lo convierte en un lugar ideal para

ofrecer servicios de belleza y cuidado personal.

La situacion econdmica actual presenta una favorable tendencia al crecimiento en la
region de San Lorenzo, con un aumento en la demanda de servicios de belleza y cuidado
personal, Sin embargo, la competencia en este sector es alta, y se requiere una estrategia
solida para destacar en el mercado.

En linea con las sugerencias de las estrategias genéricas de Michael Porter, este
plan de negocio se centrard en la diferenciacion. Ofreceremos una gama de servicios de
maquillaje y cosmetologia de alta calidad, junto con un enfoque en la atencion al cliente
excepcional, para destacarnos en un mercado competitivo.

La principal innovacion de nuestro servicio de Beauty Bar radica en la aplicacion
de estrategias de marketing digital, Utilizaremos las redes sociales, marketing de influencia
y publicidad en linca para atraer y retener a nuestra clientela. Esto nos permitird llegar a un

plblico mas amplio y establecer una presencia en linea solida

El objetivo principal de este plan de negocio es consolidar nuestra posicion como
un destino de belleza de referencia en San Lorenzo y sus alrededores. La inversion inicial
requerida es de Gs 67.883.386 de los cuales el 36% se destinaré a la adquisicion de equipos
de Gltima generacion y mejoras en nuestras instalaciones, el 45% se utihzara para la
formacion de nuestro personal y el resto se invertid en marketing, promocion y
adquisicion de suministros.

Para la determinacion de los ingresos y gastos, se han utilizado precios de mercado

vigentes, calculdndose un incremento del 4,53% respecto al afio anterior. Esto s¢ hasa en

un andlisis del mercado y una estrategia de precios competitiva




