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INTRODUCCIÓN 

 

El presente proyecto está encaminado a la creación de un negocio con características de 

un ambiente orientado al estilo japonés, con la elaboración de una gran variedad de té y 

facturas para acompañar .Que se encontrara ubicada en la ciudad de Asunción donde se 

observa gran movimiento vehicular y también porque en su cercanía se hallan lugares 

muy concurridos del tipo de población que fue elegida para este negocio.  

La casa de Té es un plan de negocio orientado a la satisfacción de los clientes que buscan 

un espacio diferenciado. La propuesta es el de “revalorizar” el Té, desde lo personal, 

desde el placer de tomar una taza de Té, de disfrutar de los sentidos y las percepciones 

personales los sabores, el aroma, la observación de sus componentes, descubrir “Cómo 

se puede disfrutar del momento a través de algo tan simple como una taza de Té”.  

  


