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RESUMEN 

 

Un plan de negocios (también conocido como proyecto de negocio o plan de empresa) es 

un documento en donde se describe y explica un negocio que se va a realizar, así como 

diferentes aspectos relacionados con éste, tales como sus objetivos, las estrategias que se 

van a utilizar para alcanzar dichos objetivos, el proceso productivo, la inversión requerida 

y la rentabilidad esperada.  

 Carlitos Comercial SRL, cuenta con un plan de negocios hábil, detallando toda su 

estructura sin mucha complejidad. Tratándose de un negocio comercial, en donde 

ofrecemos al público productos de primera calidad con precios accesibles. Este proyecto 

empieza describiendo a la empresa, con una investigación de mercados y un análisis de 

cada factor macroeconómico, que podría afectar directa o indirectamente a la empresa.  

 La competencia, además de ser reñida, nos supimos destacar en nuestro rubro, ya que el 

crecimiento del mercado subió, y las ventas en temporadas altas en nuestros sectores 

potenciales como Librería, Bazar y Cotillón, aumentan cada año, debido a las 

innovaciones ofrecidas por los fabricantes.  

 La Empresa cuenta con un plan de marketing, bien estructurado, donde se utiliza los 

medios de comunicación como principal estrategia, además de las pancartas, trípticos y 

otros.  

 Otro importante punto a tener en cuenta es la estructura operativa, en la misma se va 

detallando quienes serán los proveedores y cuáles son los servicios que la empresa brinda 

a cada cliente para que se sientan realmente satisfechos, con la empresa y el producto, a 

través de personales altamente capacitados. 

 


