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EESUMEN EJECUTIVO

La Puresa S R o v etngeesa gue s dodicars a ls produccidn y consercial sciden
e agun nuinersl natural en bbdosses de 20 itvos priscipalmente. complemestadn con otros
preducios. La empresa estd uhicada en.. bagar estrandgioo para abancar ¢ mercado de
At y G Asuncein

El entorno ecoudimsce e Gvorable, ya gue, poc bo regalar, la mayariade las personas,
opinan gue ol agua potohle es de mala calidad. v es la @medn princapal guee la poblacuds
consu aguas mineral. A esto se suma el excesive calor de ln mayor paste del afio, lo que
resultn en G cada ver mis PSS CONS LN sl msserad

e scwerdo a la definicsdm de Michael Pover sobre las estmiegies pescricas, <)
mvento afirma que le messnes “desenben como wen compafia peede lograr ventaja
competitiva frente o sus compet dores obteniendo an rendimdento supenior al de ellos. Parn
cllo diferencia dos ventajas ccompetitivas (hajos costes v diferesciockim), gue se pucden
dividir em =es o caatro mediase la segmentacion de mercadn . (Pomer, 1979)

La innownceia prmcipal de La Puresa SR L. se sustenta e el proceso de penduccida.
el cual se enfocs en mamener la calidad v b nomumlidad ded prodecte. e utiliaacidn de
quimicos para su consama, por un lado, v poe o oo, o Bderargo ea costos. Ademds, la
aplicacion del Marketing Min] que e wma mescls de estrategios dosde sus pilares se centram
en ¢l prodacts. ¢l precie, la plaza v la promockin, con el fin de determingr los aspoctos
intesnes de la cspeesa para determinar s introduoci o sl meereado v enfocados e o paridsd
competitiva, con w precio por debajo de ko aftecido sctualmsente poe los competidores en <l
mercado.

Se ha defimido como objetive principal del Plan de Negooins, realizar un essudio para
determnings la viabibdad econdmica y fnanciera pare 4. apoyado por ks siguicoses objetivos
espoecificns: swalizcar & sector sdestrial utilizande o modelo de Pomer.: realizar la
invessigacion de mercado tanto macno come naicrnanbicsse.. elabomr el plas de Marketisg
contemplando todos sus componentes. y definir ¢l plan sdministrative, senico y legal pars
el proyocio.

La inversiin incial regeenida es de Gis LL43 500000 de la gue se aplcn o] 458% en
adguirir un serrens ¥ mejoms edilicizs: 200 en Macpemaries meevns oo teesodogia de punts
v el saldo en rodados ¥ equipamicsos vamios. Ademéds, se provd un capaial operativo de Gs
BT NET 1099

El plan de finaecincsim de la mversifn s realiza o avés de apone poopic de GS
B0 000 OO0y e préstamo dil Basco had de Gs SIHLIHHLANRE com ana tasa de mverds del 10
T 0 0l meses con cedeudorn.

Se ba desarrollado este Plan de Megocios apiicando téonicas de marketing v
metcddodogine fimancierss goe proporcician estimaciones realimbles de mgresos y caresos a
[l e popvpectar <ove la mayor esactited la rentabiledad potencial ded proyecso de invesside
Para b determinoecice de ingresos y egresos se ban weilieedo bee previos actuales del mercsdo
calcalando un moremmenio diel $ % sobre el allo onicricrs,




