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RESUMEN 

 

En base a la necesidad de la población, en función al ritmo de vida que poseen las personas 

y al análisis del mercado encontramos la situación de falencia en la que se encuentran las 

joyerías en cuanto a la calidad y al servicio ofrecido, por eso nace esta idea de negocio de 

fabricar joyas de plata conforme a gustos y alcance de cada cliente, ofreciendo el producto 

que realmente están buscando. 

La empresa estará ubicada en el 4to barrio de la ciudad de Luque, con más precisión en 

la Avda. Gral. Aquino entre Gral. Bernardino Caballero y Eugenio A Garay dicha 

ubicación fue obtenida en base a varios factores importantes, como ser el nivel de ingreso, 

el estilo de vida de los pobladores, la accesibilidad de transporte, la cercanía a los 

proveedores y los servicios públicos. 

El horario de atención será de Lunes a Sábados a partir de las 09:00 hasta las 20:00hs., y 

atenderemos pedidos ya sean de forma personal, a través de nuestras líneas telefónicas o 

así también aquellos que provengan de la página web. El servicio de asesoramiento 

personal estará dirigido a personas con un nivel de ingreso medio a alto y la estructura de 

la organización será simple por ser una empresa pequeña. 

Los productos que se comercializarán serán los siguientes: 

 Anillos. 

 Aretes. 

 Collares. 

 Pulseras. 

 Tobilleras 


