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INTRODUCCIÓN 

 

Actualmente en estos tiempos el entorno se vuelve cada vez más exigente, las personas 

desean satisfacer sus necesidades en el menor tiempo posible, ya sea productos y/o 

servicios que demanden. En este trabajo presentamos el proyecto de inversión que 

consiste en una tienda de conveniencia, más conocido como venta de calzados. 

Para llevar a cabo el estudio de factibilidad de la empresa se ha abordado los antecedentes 

y fundamentos teóricos que respaldan el trabajo, requisitos y costos de cada institución 

que requiere una empresa para la constitución de la misma, donde se escogió que el 

negocio será de sociedad de responsabilidad limitada, en cuanto a la estructura 

organizacional se desarrolló su organigrama funcional, además se estableció políticas 

para cada área y la descripción del perfil de los puestos. El estudio económico y financiero 

comprende la elaboración del plan de inversión, presupuesto de ventas, compras, pagos, 

gastos, caja, balances e informes la cual utilizamos el sistema Expert Web Educativo – 

Starsoft S.R.L. para dichas cargas contables y así terminar con la aplicación de los 

principios de contabilidad generalmente aceptados para concluir con factibilidad el 

trabajo. 

Interesadas en el rubro, con miras a una futura empresa, sabiendo que emprender un 

proyecto nuevo es todo un desafío, el concepto de POMELO SHOES S.R.L. permite 

llegar al mercado con un claro elemento diferenciador frente a la amplia oferta comercial 

que existe alrededor de los negocios de compra y venta de calzados. 

Cada día se ve como la belleza cobra más importancia en la sociedad en donde la 

autoestima, los valores, el físico y todos los aspectos alrededor de la estética se convierten 

en características que afortunada o desafortunadamente ubican a las personas en un lugar 

social, profesional y laboralmente en este último aspecto depende también la ocupación 

y factores económicos.  

Si algo es cierto, es que se debe diseñar calzados que tengan elementos diferenciadores 

que permitan posicionarnos en el mercado de una mejor y más rápida manera. 

 

 

 

 

 

 

 


