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RESUMEN 

 

La situación de creciente inseguridad y violencia en el país obliga a los ciudadanos y 

ciudadanas a adoptar medidas de seguridad de manera a mitigar dicha situación, a partir 

de la referida problemática nace D&N Security, una empresa dedicada a la 

comercialización de equipos de seguridad y monitoreo para el hogar regida bajo las 

exigencias legislativas de las Sociedades de Responsabilidad Limitada.  

Así también, inscribe y desarrolla toda su actividad comercial y laboral conforme a los 

requerimientos de las autoridades municipales, impositivas, comerciales y del Trabajo. 

Para el desarrollo de la investigación de mercado se adoptó el tipo descriptivo, de manera 

a explicar y detallar las necesidades y requerimientos de potenciales clientes, conforme a 

los resultados obtenidos tras la aplicación de cuestionarios estructurados. Es importante 

destacar que, se han adoptado acciones de responsabilidad empresarial que benefician a 

colaboradores y pobladores de la comunidad del Barrio Central de la ciudad de Mariano 

Roque Alonso, localidad en que se encuentra asentada la actividad comercial de la 

empresa.  

Por otra parte, conforme a los estudios financieros realizados se expone que la inversión 

inicial basados en los estudios financieros, arrojan como resultado la suma de Gs. 

500.000.000, lo cual podrá ser recuperado en un lapso de tiempo aproximado de 2 a 3 

años, esta inversión representa un 78% del aporte propio y un 22% de financiamiento 

bancario.  

Finalmente, el rubro de comercio sufre constantes fluctuaciones por lo que afectan 

positiva o negativamente según sea el caso, no obstante, existen aspectos que serán 

negativos motivo por el cual resulta imprescindible la generación de estrategias que 

permitan minimizar el impacto negativo. 

 


