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Unidad de Turisme Educativo y Grupal en uns Agencia de Vigjes - xvi

Resumen Ejecutivo

El presente Plan de Negocio tiene como proposite |a creacion ¢ implementacion de una
Unidad de Tunsmo Educative y Grupal dentro de una agencia de vigjes con sede en la cudad
de Asuncidn, orientada a brindar experiencias turisticas con enfoque pedagdgico a grupos
escolares del drea metropolitana y ciudades aledafias. El servieio ofrecido integrard viajes
nacionales e mtermacionales planificados bajo criterios de segunidad, aprendizaje activo y
entretemmiento, combmando propuestas culturales y recreativas disefiadas a medida para
instituciones educativas.

El entormo economico nacional presenta signos de recuperacion moderada ras el
impacto de la pandemia, lo que representa una oportumidad para nuevos emprendimienios
vinculados al sector turistico, particularmente aquellos enfocados en nichos especificos como el
tunsmo educativo. 51 bien persisten desafios como la nflacion y el aumento de costos logisticos,
también se observa una mayor predisposicion de las familias y colegios a invertr en
experiencias extracurniculares con valor agregado,

En este contexto, se sugiere la apheacion de estrategias genéneas de diferenciacion
propuestas por Michael Porter, centradas en la especializacion del servicio v la personalizacion
del producto, con el fin de posicionarse como una alternativa (mnica frente a las ofertas
tradicionales del sector. La principal innovacion del modelo radica en la incorporacion de
contenidos pedagdgicos validados institucionalmente, acompafiados de un plan de
comunicacion basado en marketing educativo y emocional, que permite establecer vinculos
sostenibles con el publico objetivo a través de canales digitales y presentaciones institucionales.

El objetivo central del Plan de Negocio consiste en determinar la viabilidad econdmica
y financiera de esta nueva umdad, considerando su implementacin operativa, su insercion en
el mercado y su potencial de crecimiento dentro de la estructura organizativa existente.

La inversion inicial requerida es de Gs. 2.496.728.000, de los cuales ¢l 42 % se destina
a la adquisicion de mobiliario y mejoras en la infragstructura existente, el 35 % a tecnologia
nueva con equipamiento de punta y el resto a capital operativo y adquisicion de equipos varios,
Para la estimacion de ingresos y egresos se han utilizado pmﬂns de mercado vigentes,
proyectandose un incremento del 4 % respecto al afto anterior.

El retoro sobre la inversion total es de 4 403, recuperindose la inversion inicial en cinco
anios y dos meses, con un VAN de Gs. 8.395.669.576 y una TIR del 33 %.

Como consideracion final, puede concluirse que el proyecto es téenica, comercial y
financieramente viable, representard una respuesta mnovadora a las demandas actuales del
sector educative y furistico, y posee un alto poiencial de escalabilidad bajo una estructura
operativa eficiente y con bajos miveles de nesgo.

Palabras Clave: Turismo estudiantil. Viajes para grupos. Paguetes turisticos.
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