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Resumen Ejecutivo

La empresa "Sakura Yerba Mate S.A" se enfocard en la produccion y
comercializacién de Yerba Mate para materia prima y de alta calidad en el mercado objetivo
de Japon, especificamente en la ciudad de Tokio. El objetivo es ofrecer una alternativa
Premium y auténtica a los consumidores japoneses que buscan experimentar y disfrutar de

la cultura y las infusiones tradicionales de Aménca Latina.

La ubicacion estratégica de la empresa en San Rafael, Itapud, permitira aprovechar
una de las zonas agricolas mds productivas para la Yerba Mate y de esa manera abarcar
efectivamente el mercado objetivo, aprovechando la creciente demanda de productos
naturales y exoticos en Japon. Ademds, se ha identificado una oportunidad en el mercado
debido a la percepcion generalizada de que la calidad de la yerba mate actualmente
disponible es baja. Esto ha generado una demanda insatisfecha y una apertura a nuevas

opciones de mayor calidad y autenticidad.

La empresa ha identificado una estrategia competitiva basada en la segmentacion del
mercado, enfocando los esfuerzos en un mercado especifico, concretamente en Japon, y mas
especificamente en la ciudad de Tokio, la capital del pais. Esta estrategia se basa en la
creciente demanda del mercado japonés por productos naturales y saludables, y en la
percepcién positiva de la Yerba Mate como una bebida con beneficios para la salud. Al

enfocarse en un mercado especifico, la empresa podra adaptar su oferta y promocion a las

necesidades y preferencias del consumidor japonés, lo que aumentard su competitividad en

el mercado vy facilitard su entrada en el mismo.




