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INTRODUCCIÓN 

El presente proyecto trata de la creación de una fábrica dedicada a la manufactura de 

impresión de etiquetas flexibles y adhesivas en la Ciudad de Asunción, como respuesta a 

la demanda de industrias alimenticias. Es así, que estamos interesados en realizar este 

proyecto que es factible, y dar paso a la apertura de una nueva fábrica en esta ciudad, 

dentro de un marco que permita cubrir las necesidades de las empresas interesadas en 

nuestro producto. Para lo cual analizaremos la factibilidad técnica, económica y 

financiera de la instalación de una fábrica de impresión de etiquetas.  

Se tendrá en cuenta todos los aspectos legales, funcionales y operativos para que la 

empresa pueda desempeñar sus funciones con todas las normas prescriptas.  

Paraguay Etiquetas Adhesivas S.R.L., busca con este proyecto ofrecer un buen servicio, 

con diseños e impresiones de calidad, buena atención y con los mejores insumos para la 

elaboración del trabajo.  

Con el presente material se busca poner en práctica todos los conocimientos dirigidos en 

la formación académica en el área de Contaduría Pública. 

 


