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JOANT Pasteleria: Un Dulce Refugio . xwiii
Resumen Ejecutive

El presente plan de negocio detalla la creacion ¥ puesta en marcha de "JOANT Pasteleria:
Un Dulee Refugio”, un taller de pasteleria de autor que se establecera en ¢l Barmio Pinoza de
Asuncion. El proyecto nace para solucionar una brecha identificada en el mercado: la escaser de
opciones de reposteria que combinen alta calidad, creatividad culinaria v um compromise
demostrable con el uso de ingredientes frescos de origen local. La empresa se aleja de la
produccion masiva para offecer una expenencia sensonal completa, narmando histonas a ravés de

sabores y texturas Gnicas.

El mercado objetivo se compone de un niche de consumidores sofisticados, con un nivel
socioeconomico medio-alto a alto, que residen en Asuncidn y valoran la artesania, la innovacion
y la calidad por sobre el precio. La oportunidad de negocio se fundamenta en un mercado gourmet
en crecimiento v en la creciente valoracion de los consumidores por productos sostenibles y de
origen local. El objetvo general de este estudio fue determinar la viabilidad téenica. comercial,
legal v fMimanciera para la ereacion de la pasteleria. Para aleanzar esta meta, se establecierom
objetivos especificos orentados a: 1) Evaluar la viabilidad comercial ¥ Ia demanda del mercado,
2) Dazefiar un modelo operativo eficiente que garantice la calidad, 3) Determinar la sostenibi lidad
financiera del provecto, v 4) Establecer ¢l marco legal v administrativo para la formalizacion del
negocio. La ventaja compenitiva clave de JOANT Pasieleria radica en la integracion sinérgica de
ires pilares: la creatividad culinana de autor, el uso pnontarie de msumes de estacion de pequedos
productores paraguayoes v la creacion de una expeniencia de marca basada en la exclusividad v la

atencion persomalizada
Para la puesta en marcha del provecto, se ha determinado una inversitn total de Gs.
467.0:44 000, gue cubre la adguisicitn de activos figos (equipamiento y mejoras edilicias), sctivos
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