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INFLUENCIA DE LA PUBLICIDAD EN LAS DECISIONES DE COMPRA... vil
Resumen

El tema de investigacion realizado fue la influencia de la publicidad en las decisiones de compra
de los clientes del taller de ingenieria- mecanica Cino Group. Lambaré — departamento central.
Afio 2024, El objetivo general fue analizar Ia influencia de la publicidad en las decisiones de
compra de los clientes del Taller de Ingenieria—Mecinica Cino Group, durante el afio 2024, Se
utilizd un enfoque cuantitative de disefio no experimental y de tipo transversal. Se aplicd una
encuesta a una muestra miencional, conformada por 37 chientes de ambas sexos; como mstrumento
de recoleccn de daios, se uhhiad on coestionano estructurado. Los resultados oblemdos
ptrmititmn conclur que la pul:llir:Lt{Bd_ en el ano 2024, :‘jl:n:i:': und mnfluencia muy pnx'i‘fiva en las
decisiones de compra en los clientes del Taller de Ingenieria-Mecanica Cino Group. A partir de
ello, se recomendd fortalecer la estrategia en redes sociales, incentivar el marketing boca a boca,
consohidar los elementos publicitarios mis valorados, asi como diversificar los canales de

comunicacion, de manera de Llegar a un publico de diferentes edades.
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