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INFLUENCTA DE LA OBTENCHIN DE LA MARCA PAIS EN TEKOVE GREEN

Id

Resumen

La tesis analiza cdémo la obtencidon de la marca pais ha mfluido en el
posicionamiento de la MIPYME Tekove Green en Colonia Piraretd entre 2021 v 2023,
La marca pais en Paraguay busca promover la imagen del pais a ravés de productos v
servicios que destacan por su calidad y origen. Este reconocimiento puede mejorar Ia
percepeitn de los chentes, aumentar 1a confiania en los productos v fomentar un sentido
de orgullo nacional. Como Chjetivo General se establecid analizar la imfluencia de la
obtencion de la marca pais en el fortalecimiento del posicionamiento de Tekove Green
en Coloma Prrareta. Sus Obpetivos Especificos: Determinar los cambios en la percepcion
de los prodoctos de Tekove Green tras oblener la marea pais; establecer las estrategias
de marketing v comunicaciin implementadas para aprovechar esie reconocimiento;

evaluar la influencia de la marca pais en los mercados locales e internacionales.

Se utilizd un enfoque mixto, combimando métodos cualitativos y cuantitativos. La
investigaciom incluvd encuestas o 100 clientes v emtrevistas en profundidad con
fundadores, propietarios v empleados de Tekove Green. Las encuestas vy entrevistas se
disefiaron para capturar tanto la percepcion del consumidor como la perspectiva miterna
de la empresa.

Emire los principales hallazgos se mencionan: i) Percepeidén de la Marea: La
obtencion de la marca pais aumentd significativamente la credibilidad v confianza en
Tekove Green. El 99% de los encuestados considerd que la calidad de los productos
mejord tras. obtener la marca pais. La visibilidad de la marca wmbién aumentd
notablemente, com un 92 9% de los encuestados nolando una mayor presencia en el
mercado. 1) Estrategias de Marketing: Tekove Green implementd diversas estrategias

para maximizar 1og beneficios del reconocimiento, imcluyendo la incorporacion del sello
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