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Resumen

El objetive principal del presente estudio fue analizar el impacto de la publicidad en las redes
soclales en estudiantss de Educacion Media del Celegio Pedro Pablo Pesia de Asuncion,
Paraguay, afie 2022. La metodologia utilizada fue dal nivel deseriptivo, con un enfoque mixto:
cuzlitative v cuantitativo, de disefico no experimental v de corte tranmsversal La poblacion
estudiada fue 2l colegio Pedro Pablo Pera, donde la muestra la constituyeron los estudiantes de
la educacion media. Launidad de andlisis fue 2] conglomerado de alumnes del primere, segundo
¥ tercer curso de dicho colsgio, ademas de fres enfrevistaz a publicistaz profzsionales. Las
técnicas de recoleccidn de datos fueron las entrevistas v la= encuestas. Entre los resultados se
destacan que la mavor cantidad de loz estudiantes, de 17 a 19 afics de adad, en su mavoria
mujeres, utilizan las redes sociales mas de tres horas al dia, stendo el WhatzApp la ma: utilizada,
gue toman en cusntz loz zmuncios publicifarios v que, alzunz vez, una publicidad lz cred un=
necesidad de compra mexistante. El tipo de publicidad mas consumida per los jovenes s aguel
promocionzdo 2 traves de imdgenes o amimacionss. Como conclusion principal se tiens gue la
publicidad, a traveés de la teenclogia, esparcio sus horizontes ereafives hacia el mundo
cibernstico, ofreciendo una mayor visibilidad para el marketing y la publicidad, unz meva
opclon para poder lograr un mejor acercamisnio 3 sus clisntes. Sin e embargo, la pub].lm.da.d
dizital, en los resultades de esta inveshizacion, no logra mmpactar positrvamente en los jovenes
a peszar de gue este segmento estudiado pertensce 2 una generacion de nativos digitales ¥ de akta
presencia en redes socialas,
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