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Sabores Magicos ... XVI

Resumen Ejecutivo

La "Heladeria y Panaderia Artesanal FI-Vi: Sabores Migicos", es un provecto
enfocado en proporcionar productos artesanales distintivos. Situada en una ubicacion clave
dentro del ambito gastrondmico de la crudad, esta empresa tiene como meta posicionarse
como lider local destacando por la singulandad y la excelencia de sus productos. Elegir esta
localizacon especifica es estratégico para atraer tanto a la poblacién local como a visitantes,

optimizando asi la visibilidad y facilidad de acceso al negocio.

Actualmente, el entomo econdmico muestra tanto retos coma posibilidades de
crecimiento. Pese a ciertas Muctuaciones econdmicas menores, hay una inclinacion ascendente
en el consumo de productos naturales y antesanales, situando a la empresa en una posicidn
venlajosa Se espera que esta inclinacion se mantenga, apoyada por un incremento anual de
precios del 5%, reflejando una inflacion moderada y un crecimiento en ¢l poder adquisitivo

del consumidor

En términos de estrategia, se ha decidido adoptar las recomendaciones de las
estrategias genéricas de Michael Porter, con un enfoque particular en la diferenciacion de
productos. Esta eleccion estratégica se enriquece con una notable innovacion en productos y
servicios, destacando cada receta que realza lo autdctono y el gusto caracteristico. El
marketing de experiencias es crucial en este enfoque, transformando cada compra en una
vivencia inica y destacada en ¢l mercado.
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