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RESUMEN EJECUTIVO

El presente plan de negocios propone la creaciom de la empresa Bichitofl Paraguay
S.R.L., una microempresa comercial con sede en Asuncion, dedicada a la comercializacion
de productos de higiene ecoldgicos y orginicos para mascotas. El objetivo central del
emprendimiento es brindar al mercado soluciones responsables, seguras v sostenibles para
el cuidado higiénico de animales domésticos, a través de una oferta que combine calidad,

HINOVacion y compromiso ambiental.

La ¢mpresa nace como respucsta a una necesidad insatisfecha deteciada en el
estudio de mercado: el 94,96% de los encuestados expresé interés en adquirir productos de
higiene ecologicos para mascotas, y ¢l 87_39% esta dispuesto a pagar entre G. 80.000 y G.
100000 por un shampoo natural de 200 ml. Sin embargo, el 41,18% no conoce marcas
activas en el sector, y el 71,43% no identifica empresas que comercialicen este tipo de
productos en linea. Esta falta de oferta consolidada representa una oportunidad clara de

mercado.

Bichito T Paraguay ofrecera micialmente shampoo ecoldgicos, con proyecciones de
diversificacion hacia kits combinados, producios dermatologicos y una modalidad de
suseripeion mensual Su propuesta de valor diferencial se basa en la sostenibilidad
(ingredientes naturales, envases biodegradables), la salud animal (frmulas no toxicas) v la
innovacidn (modelo de venta online con atencion personalizada). La marca se posicionard

como una empresa verde, ética y cercana al consumidor.

Entre las ventajas competitivas destacan: baja competencia directa en el canal
digital, segmentacion enfocada en un piblico joven y comprometido con el bienestar
animal, alianzas con proveedores responsables v una estrategm omnicanal flexible.
Ademads, el uso de herramientas digitales, procesos logisticos eficientes y una gestion
basada en indicadores financieros garantizardan la viabilidad v el crecimiento progresivo del
negocio,
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