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ESTUDIO DEL IMPACTO ECONOMLCO DE LA EVYOLUCION DE LAS
EXPORTACIONES DE STEVIA DE LA EMPRESA STEVIA PARAGUAY A

Resumen

La presentc investigacion tuvo como proposito analizar ¢l impacto econdmico de
las cxportaciones de Stevia de la empresa Stevia Paraguaya S A, identificando su
pesicionamiento durante el afio 2024, este estudio surge a raiz de la ereciente demanda
global de edulcorantes naturales y del interés de Paraguay por consolidar a la Stevia como
un producio estratégico dentro de su mainz exportadora. Para el desarrolio de la
mvestigacion se recurnd a un enfoque descnptivoe, combinando analisis documenial de
datos oficiales y entrevista a un aclor clave del sector, de esta fornma, fue posible obtener
mformacion lo que permitid comprender no solo la magnitud econdmica de las
exportaciones, sino también los desafios estructurales que enfrenta el sector. Los resultados
evidencian que, s1 bicn la crpresa mantiene una presencia en el mercado curopeo, la
produccion nacional resulta insuficiente para cubrir la creciente demanda intermacional, lo
que limita su capacidad de expansion, en terminos de impacto econdmico, la empresa ha
logrado generar ingresos relevantes y sostener su actividad productiva, también se pudo
obscrvar que la falta de politicas pablicas consistentes v la debil articulacion con cl scctor
privado han condicionado la capacidad de reposicionar la Stevia en mercados como Japan,

donde las exportaciones siguen restringida.

Palabras clave: Stevin, exportaciones, impacto economico, competitividad,

poesicionamicnto, Paraguay.
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