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Resumen Ejecutivo

Este plan de negocios presenta ol estudio de factibilidad para la creacion de Al Brand
SRL, una plataforma digital de asesoria en branding dirigida a las MIPYMES de la ciudad
de Asuncion, Paraguay. con el proposito de brindar un servicio innovador que combina

mteligencia artificial (LA ) v herramientas de gestion de relaciones con clientes (CRM).

La idea mace a partir de la crecienle necesidad que tiemen los pequenos
emprendimientos de fortalecer su identidad de marca, profesionalizar su imagen y gestionar

eficientemente sus relaciones comerciales. Por medio de la investigacién de mercado

aplicado a 118 MIPYMES, se evidencid gue mas del 90% estaria dispuesto a contratar un
servicio digital de estas caracteristicas, demostrando asi una demanda insatisfecha v una alta

receptividad hacia la innovacion tecnologica.

El servicio incluird diagndsticos automdticos de marca, plantillas graficas, asistencia
viriwal con LA, CEM integrade v mecomendaciones estratégicas personalizadas, todo
dizpomible en una plataforma weh 100% digmal v de facil acceso. Esta propucsta sc
diferencia de las agencias tradicionales por su nivel de avtomatizacion, personalizacion v su

enfoque accesible, adaptado al eontexto local,

Se plantean tres planes de suscripaidn mensuales entre Gs. 5.000.000 v Gs.
12.000.000, con diversos rangos en los servicios, en linea con la disposicion de inversion
revelada en el estudio. La distribucién del servicio se hard exclusivamente por via digital,
con sopore remoto ¥ campafias promocionales a través de redes sociales ¢ influencers del

S&ClOr.

Desde el punto de vista financiero, el analisis demuestma asi que ¢l plan de negocios
cs viable, con un ('VAN) Valor Actual Neto positivo, una atractiva (TIR) Tasa Interna de
Retomo v un Perindo de Recuperscion de In Inversion (Payback) razonable. La inversion
micial contemplad infraestructura leenolégica, personal téenicw. marketing v soporie
operative.
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