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Resumen

El presente estudio cuenta con dos variables, la artesania tradicional y las estrategias de
marketing global aplicables. En un mundo cada vez mas globalizado, ¢l comercio internacional
ofrece tanto desafios como oportunidades sigmficativas para los productores locales,
particularmente para los artesanos que buscan expandir su presencia mas alla de los mercados
locales. El distrito de Carapegud, conocido por su rica tradicion en artesania, s¢ encuentra en un
punto erucial para aprovechar las ventajas de la globalizacion y mejorar su competitividad en
los mercados globales. La presente investigacion se enfoca en analizar las estrategias de
marketing global aplicables a la artesania tradicional de esta region, con el objetivo de identificar
y abordar los desafios que enfrentan los artesanos, asi como las oportunidades que podrian
potenciar su presencia y éxito internacional. Por ende, el trabajo tuvo un enfoque mixto, siendo
la investigacion por un lado descriptiva y, por otra parte, aplicada. En cuanto al desarrollo, se
Hevd a cabo en el segundo semestre del 2024, por lo tanto, el corte utilizado fue transversal, con
un disefio no experimental Mediante la encuesta, se obtuvieron datos estadisticos, y por medio
de In entrevista, se presentaron los datos cualitativos que exponen el andlisis del tema en
cuestion. Se Tlegd a la conclusion de La investigacion revela un panorama claro sobre las
preferencias y comportamientos de compra de Jos consumidores de artesanias en Carapegud. Al
abordar las dreas de mejora y adaptar las estrategias de marketing a las tendencias y necesidades
actuales, se puede fortalecer la presencia de la antesania local en el mercado global
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