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RESUMEN 

 

El proyecto ÑA MIRIAN S.R.L ha sido elaborado como un estudio de proyecto para la 

instalación de una empresa dedicada a la producción y comercialización de productos 

dulces tales como tortas, postres, facturas y masas finas.  

Situada en la calle 25 de Diciembre N°111 Barrio las Mercedes- Areguá, Dpto. Central 

de la República Del Paraguay.  

Creada con vistas a contribuir con fuentes de empleo, generar desarrollo comercial, 

económico y social, privilegio óptimo para todos los miembros que la conforman y con 

el eficiente anhelo de difundir un ejemplo de espíritu empresarial.  

Estudiando el mercado en general los resultados obtenidos nos servirán para tener un 

conocimiento cabal de los diferentes ámbitos en los cuales este inmerso una empresa de 

este tipo, desde la idea del proyecto, la legalización del negocio, los tributos, los recursos 

humanos, la logística, la situación del mercado y el posicionamiento del producto.  

El tipo de organigrama a ser utilizado es de una estructura simple donde las decisiones 

que se adopte serán por los propietarios y los mecanismos de adaptación y control será 

por supervisión directa.  

La estrategia competitiva a ser implementada por nuestra empresa será la de Liderazgo 

en Costes ya que estará dirigido a todo tipo de cliente, la materia prima será adquirida del 

proveedor al por mayor logrando así la reducción de los costos de producción para así 

ofrecer productos de buena calidad a precios accesibles en el mercado.  

 La inversión inicial que requiere el proyecto es de 661.829 Gs. De los cuales 77% este 

compuesto por capital de los socios y el restante 23% consiste en un prestamo del Banco 

a 5 años de plazo en una tasa de interés de 15% anual. El objetivo de la empresa a corto 

plazo planea lograr una rentabilidad promedio del 20% anual con relación al capital 

invertido. En lo que respecta al objetivo a largo plazo se propone ser una empresa líder 

en el ámbito de confitería en el mercado nacional.  

En lo que refiere a la inversión que requerirá este proyecto en base a análisis de los 

resultados obtenidos por el flujo de caja la misma nos detalla que la inversión inicial la 

estaríamos recuperando en 2 años 6 meses y 08 del ejercicio además podemos resaltar 

que nuestra utilidad nos brinda resultados positivos que permiten que la empresa pueda 

crecer año tras año.  

Observando los medidores VAN y TIR, aparece que con financiación la TIR es del 47 %, 

superior al 43% del proyecto sin financiación, por efecto palanca financiera, es decir 

gracias al uso del pasivo, el inversionista tuvo que invertir G.497.045.000.- cuando que 

sin financiamiento por G.647.499.000.-, o sea, con una inversión menor, la tasa de 

rendimiento del capital propio fue mayor (de 43 a 47%), con lo cual se recomienda la 

implementación del proyecto con financiación.  

Además, para una toma de decisión, la TIR con financiamiento del 47% es superior a la 

Tasa de Corte del 16%, como también el VAN arroja valor positivo de G. 759.275.000.-  


