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INTRODUCCION

El presente proyecto lo desarrollaremos para culminar la carrera de grado de licenciatura en
Marketing de la Universidad Columbia del Paraguay. Aspiramos a exponer los conocimientos
adquiridos durante el trayecto de la carrera, aplicando las herramientas y técnicas de la gestion
de Marketing.

La eleccion del tema de nuestro proyecto se basa en el amor y pasion que ambas tenemos hacia
los animales. Nos gustaria implementar una guarderia para mascotas recreacional, donde los
animales domeésticos puedan hospedarse mientras sus duefios se ausentan del hogar, reciban el
mejor cuidado Yy carifio, y se sientan como en casa.

“Como en su Cucha S.R.L” nacera para satisfacer las necesidades de las personas que tienen
animales domeésticos al encontrarse ellos en situaciones en las que requieran ausentarse y dejar a
sus mascotas ya sea por viajes, trabajo, vacaciones u otros. Notamos que cada vez son mas las
personas que tratan a sus mascotas como un miembro méas de su hogar, brindandoles el cuidado
y confort que merecen; preocupandose de no dejarlos solos en momentos donde sus mascotas no
los puedan acompafiar. Nuestra empresa abrird sus puertas para ofrecer un servicio de guarderia
unico brindando la calidez, seguridad y los mejores cuidados que ellos necesitan.

Analizaremos el mercado existente, realizando los estudios necesarios para lograr, por
medio de la diferenciacion, posicionamiento ventajoso dentro del rubro de mascotas.
Ofreceremos dos tipos de servicios: los servicios basicos que incluye la estadia de los mismos y
también ofreceremos servicios opcionales.

SERVICIOS BASICOS:

* Hospedaje de las mascotas en la guarderia.

« Alimentacién apropiada.

+ Baiio y limpieza.

* En caso de tratamiento médico; aplicacion y cuidado médico segun prescripcion previa.
* Recreacion, entretenimiento carifio y confort.

SERVICIOS OPCIONALES.

« Servicio de transporte (recogida y entrega a domicilio)

« Bafio y Peluqueria (corte de pelo y ufias)

« Venta de articulos varios para mascotas.



