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RESUMEN

La Empresa y el producto CELICIOSO S.R.L. sera una empresa dedicada a la
comercializacion de productos dulces para celiacos, que serdn elaborados con
ingredientes de la mejor calidad y libres de gluten, que podran ser consumidos por
personas de todas las edades que sean intolerantes al gluten.

La empresa cuenta con fortalezas y oportunidades bastante considerables, teniendo en
cuenta que el producto que se ofrece es parte adquirido por todos los integrantes de la
familia y de consumo masivo por un gran nimero de personas que cada vez conforman
mas.

Si bien los productos ofrecidos, son consumidos diariamente en todo el territorio
nacional este proyecto ird destinado a un mercado que, en base al analisis realizado, ha
demostrado una gran aceptacion hacia los productos, y donde se cuenta con muy pocos
puntos de venta por ende no satisfacen la necesidad de los clientes. La empresa estara
ubicada en la cuidad de Asuncion en el barrio Villamorra, entre las calles Mcal. Lopez y
Legion Civil Extranjera e ira destinada a las personas que viven en la zona como asi
también a los alrededores de la zona y compradores casuales.

La principal ventaja competitiva se basa en procesos de produccion eficientes

que permiten reducir costos, en comparacion a la competencia cabe destacar que la
empresa cuenta con un amplio estacionamiento para la facilidad de sus clientes

La idea del negocio es financieramente rentable y atractiva. La tendencia de la
demanda y la situacion del mercado demuestran que los negocios relacionados con
confiterias por un lado y un servicio agil a la hora de comprar, juntos forman una
combinacién que promete un éxito seguro.



