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INTRODUCCIÓN 

 

El presente proyecto se trata de la creación de una empresa dedicada al mantenimiento y 

reparación de vehículos livianos.  

La idea de este proyecto surge de la necesidad insatisfecha existente en el mercado objetivo 

de la cuidad de Luque.  

En lo que respecta al proyecto de inversión consiste en analizar y demostrar la viabilidad del 

negocio para su posterior realización, para ello se aplicaron los conocimientos obtenidos en 

toda la carrera universitaria. 

 


