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Andlisis estratégico para wdentificar los canales de distnbucion eficientes para la expansion nacional de una
muebleria. 2

Resumen

La presente investigacion se enfoca en identificar los canales de distribucion mas
eficientes para la expansion nacional de una empresa dedicada a la fabricacion y
comergializacion de muebles a medida ubicada en Fernando de la Mora, Paraguay, en el
ano 2024,

La mvestigaciom analiza diferentes tipos de canales, teniendo en cuenta factores
internos y externos que son cruciales para el exito de la expansion. También se abordan los
desafios logisticos, financieros y operativos que la empresa podria enfrentar, proponiendo
soluciones adecuadas para superarlos.

La metodologia empleada es descriptiva y no experimental, utilizando un enfoque
mixto que combina analisis cuantitativos y cualitativos. Se realizaran entrevistas con
colaboradores y encuestas a clientes, ademas de un analisis de las documentaciones
financieras de la empresa para recopilar informacion relevante sobre la situacion operativa,
financiera y logistica de la empresa, asi como sobre las preferencias y comportamientos del
mercado.

Este enfoque integral facilitard una comprension de las oportunidades y retos que la
empresa encontrard en su proceso de expansion. Los hallazgos de esta investigacion
proporcionan datos valiosos sobre los canales de distribucion mis viables y las estrategias
necesarias para optimizar su funcionamiento. Se espera que la diversificacion de los

canales no solo ampliard el aleance geografico de la empresa, sino que también mejorard la

satisfaccion del cliente al ofrecer un servicio mas eficiente. e\-107, @-o
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