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Resumen Ejecutivo

El servicio ofertado es una empresa que se dedicard a la prestacion de servicios de
marketing digital con influencers para la captacion de cliemes para empresas y distintas
maracas por medio de Afluenzy, complementada con otro tipo de servicios de publicidad
como ser participacion en eventos, redes socuales, television y otros. Lo empresa esta ubicada
en la ciudad de Asuncion, lugar estratégico para abarcar las necesidades de sus clientes.

El entorno econdémico es favorable para Afleunzy, ya que, por lo regular, la mayoria
de las empresas y marcas, requieren este tipo de servicios para poder captar mas clientes y
auemtar sus ventas ¢ indicadores. A esto se suma que Afleenzy a diferencia de otras
empresas ya establecidas dentro del rubro, ofrecerd una atencidn personalizada con
mnovacion y teenologias mediante influencers, lo que resultara en que cada vez mis
empresas puedan requerir los servicios de la agencia

Las estrategias genéricas de Porter sugieren que una empresa puede lograr una
ventaja competitiva sobre sus rnivales al lograr un mayor nivel de desempefio. La diferencia
entre dos tipos principales de ventajas competitivas (bajos costos v diferenciaciin), que se
pueden dividir en subcategorias mediante la segmentacion del mercado. (Porter, 1979)

La principal mnovacion de este servicio ofertndo se basa en el proceso de
automatizacion de campafias, gue se centra en mantener la calidad por medio de tecnologia
y uso de plataformas, ademds de la personalizacion en la atencion de sus clientes. Asimismo,
se utihiza ln apheacion del Marketing donde sus pilares estan enfocados en el precio, plaza y
promocion, con el fin de determinar los aspectos internos de la agencia para determinar su
mtroduccién al mercado y enfocado a la pandad competitiva, con un precio dentro del
promedio de lo que actualmente ofrecen los competidores en el mercado.

El objetivo principal del Plan de Empresa es evaluar su viabilidad econémica y
financiera mediante la realizacion de un estudio con los siguientes objetivos especificos:
analizar el sector industnal mediante el modelo de Porter; realizar estudios de mercado tanto
del muero como del mucrosmbiente; preparar un plan de Marketing con todos los
componentes considerados; y definir ¢l plan administrativo, téenico v legal del proyecto.




